Riktlinjer for sociala medier inom IFK Bankeryd

Riktlinjerna for sociala medier i IFK Bankeryd ska hjalpa oss att ha ratt beredskap och kompetens for
att kommunicera pa ett lampligt och lagenligt satt i sociala medier bade pa féreningsniva och lagniva.

Lagens egna sociala medier

Regler som var och en som ansvarar for och administrerar konton pa sociala medier i IFK Bankeryds
regi ska tillampa.

Inlagg som inte ligger i linje med var vardegrund far inte publiceras.

Negativa kommentarer baserat pa en persons alder, nationalitet, kon, etnicitet, religion,
kultur, sexuell laggning, konsidentitet eller fysisk och psykisk formaga ar inte tillatet.

Kommentera aldrig ndgon nedsittande. Aven om svaret &r riktat till en viss person s&
kommer det att ldsas av manga andra. Detta géller dven matchreferat, fokus ska ligga pa det
egna lagets prestation och undvik att kommentera motstandarna i negativa ordalag.

Laguttagningar och liknande diskuteras med respektive ledare/tranare, inte i sociala medier.

Beratta garna om roliga och positiva saker som laget ar med om for att skapa intresse runt
IFK Bankeryd.

Spraket ska vara vardat, lampligt och anpassat till mediet och malgruppen. Vedertagen
natetikett ska foljas pa sociala medier.

IFK:are pratar alltid gott om varandra inklusive domare och motstandare pa och utanfor
planen.

Bilder som ska publiceras ska alltid vara godkdnda av de som finns pa bilden. Undvik att
anvanda barns namn oavsett tilldtelse eller inte.

Rensa och stdda - om lag laggs ner eller gar ihop sa arkivera eller stang konton som inte
anvands.
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IFK Bankeryds officiella Instagram

Syftet med att ha ett foreningskonto ar att uppmarksamma samt sprida kunskap och gladje kring
handboll och IFK Bankeryd som férening.

Tema for kontot — vi ska visa upp IFK Bankeryds handbollsglddje i alla aldersklasser och i alla olika
verksamheter. Exempelvis kan det vara lika viktigt att visa pa fordldraengagemanget i kiosken som
bilder fran en match.

Oppet konto som vem som helst kan félja. Forslagsvis ar styrelsen administratdrer. Eventuellt kan
man tanka sig sk. “take-overs” av kontot vid speciella handelser dar andra ledare eller spelare kan
dokumentera. Viktigt i sa fall ar att de som tar over kontot tillfalligt kanner till vara riktlinjer for
foreningens instagram-konto.

Malgruppen for kontot &r i forsta hand egna féreningsmedlemmar som spelare, ledare och foréldrar
samt anhoriga och vanner kopplade till féreningen. En annan malgrupp ar de som annu inte ar
medlemmar i féreningen men kan bli.

Malsdttningen med kontot ar att 6ka kinnedom om IFK Bankeryd som forening, vad vi star for och
vilka aktiviteter vi deltar i. Malsattningen och drivkraften ska inte vara antal féljare och stor spridning
av kontot.

Aktivitetsniva — for att kontot ska upplevas som aktivt och intressant bér vi publicera som minimum
ett inlagg per vecka. Under sarskilda handelser som exempelvis en cup, USM hemma eller ett lager
kan funktionen Stories anvdndas for att 6ka interaktiviteten tillfalligt. Antal stories begransar vi inte
men bor foregas av ett inlagg.

Bild och bildsprak — Bilderna vi véljer att publicera ska tydligt visa att det ar var férening som star
bakom. Det ska tydligt visa handboll och handbollsgladje. Det dr 6nskvart om bilderna visar aktivitet
(att det hander nagot) i nagon form.

Bilder pa personer dar ansiktet ar synligt ska alltid godkdnnas av personen eller personens
vardnadshavare. Namn publiceras endast i speciella fall.

Text — Viktigt att tdnka pa att anvdnda en trevlig ton i text. Tanka pa sprakbruket, grammatik och
langd pa meningar och texter i inldgg. Det &r viktigt att vara tydlig och konkret i texterna. Alla ar inte
lika insatta i handbollstermer till exempel.

En sak man kan tanka pa for att skapa intresse ar “Vad kan jag skriva som ingen annan kan skriva

”
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Viktigt att tinka pa gillande bild och text!

| 6vrigt bor vi tdnka pa jamstalldhetsperspektivet med en jamvikt mellan flickor och pojkar, kvinnor
och mén i bade bild och text. | samma perspektiv bor vi fundera pa HUR vi portratterar
flickor/kvinnor respektive pojkar/man. Vi ska tdnka pa hur vi skriver texter, till exempel &r det vanligt
att “tjejer” omndamns som en hel grupp och man enskilt.
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Bildmassigt kan vi tanka pa att vi inte enbart visar killar ”in action” och flickor passiva pratandes med
varandra. Man kan ocksa tanka till pa fran vilken vinkel man tar bilder, vanligt forekommande é&r att
bilder pa méan tas underifran och att kvinnor portratteras ovanifran. Detta galler inte enbart spelare
och ledare, dven bilder pa publik, funktionarer, domare etc.

#Taggar - om och nér vi taggar inldgg ska vi vara sakra pa vad taggarna star for och vart de leder. Det
kanske inte ska vara nédvandigt att tagga inlagg.

Kommentarer - vi stanger av den kommentarsfunktionen pa Stories men vi behoéver bevaka
kommentarerna pa inlagg.

Foljare — vi tittar regelbundet igenom vilka féljare kontot har sa vi undviker sa kallade Trollkonton.
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