Summering av foreningsmote Clemensnas HC 14 november 2024

Ekonomisk situation: Foreningen star infér stora ekonomiska utmaningar och behéver
starka intaktsbasen for att fortsatta verksamheten pa nuvarande niva och utvecklas vidare.
Fdreningens kansli har ett omfattande ansvar, och en total budget pa cirka 2,6 miljoner
kronor kraver ett starkt engagemang fran bade medlemmar och sponsorer.

Tidigare framgangar:

e FEtablering i HockeyEttan och NDHL.
e Okat sponsorintékterna med mer an det dubbla sedan 2020.
e Start av flera nya lag och forbattring av anlaggningar.

Diskussion: Under motet diskuterades flera initiativ och idéer for att forbattra ekonomin och
Oka engagemanget fran medlemmar och sponsorer.

Vad behover foreningen hjalp med just nu?

Sponsormatchen nasta lérdag 23/11: Vi behdver hjalp med att sélja in eventet till foretag.
Ta med férmularet till arbetet eller om ni har kontakt med andra féretag genom ert yrke fraga
om de kan ténka sig att sponsra. Men det maste ske nu! Sponsormatchen ar pa lérdag.
Formularet ar utskickat sedan tidigare. Be er lagledare att skicka det pa nytt. Skicka det
ifyllda formularet till fredrik.lindgren@clemensnashockey.nu

Hitta nya sponsorer: Vi behdver utdka féreningens natverk med sponsorer. Samma som
Sponsormatchen men ett standigt pagaende arbete. Har ni kontakter, fraga dem. Det ar
mycket lattare att kontakta en potentiell sponsor om man vet att han kommer att ringa.
Vidarebefodra potentiella kontakter till Fredrik eller Stefan pa s.ahlin@icloud.com

Stodmedlem: Stoédmedlem ar ett bra satt att skapa engagemang och fa in pengar till
foreningen. Har ni nagon i er narhet som kan tanka sig att stédja Clemensnas HC. Be dem
swisha 300 kr pa 123-196 64 98
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Plan for att ga vidare med forslag:

1. Swishkampanj
o Draigang en swishkampanj en tid efter sponsormatchen och marknadsféra
den genom sociala kanaler. Forsoka att fa byggdens hockeystjarnor att I1agga
ett gott ord for oss i sma videoklipp. .

2. Spela en A-lagsmatch i Skelleftea Kraft Arena:
o Séatt upp en arbetsgrupp for att undersdka praktiska och ekonomiska
forutsattningar.
o Kontakta arenaansvariga och identifiera en lamplig motstandare och datum.
o Utveckla ett marknadsféringspaket for att maximera publikintakterna.
3. Erbjuda hjalp till sponsorer:
o Ta fram ett konkret erbjudande om hur féreningen kan stétta foretagen (t.ex.
events, bemanning vid massor).
o ldentifiera vilka foretag som kan dra nytta av samarbetet.
4. Barnjulfest vid match sponsrad av féretag:
o Skapa ett eventkoncept och identifiera foretag som kan sponsra med priser,
mat eller aktiviteter.
o Marknadsfér eventet via sociala medier och i lokala kanaler.
5. QR-kod for frivilligt intrade pa matcher:
o Designa och placera QR-koder strategiskt vid ingangar och i programblad.
o Kommunicera tydligt vad pengarna gar till.
6. Swish-kampanjer:
o Skapa en kampan;j for julen med ett specifikt mal (t.ex. stod till
juniorverksamheten).
o Uppmuntra alla medlemmar att sprida kampanjen pa sociala medier.
7. Sponsorvinster och lotterier:
o ldentifiera mojliga sponsorvinster (produkter eller tjanster) och hall
regelbundna lotterier.
o Samordna lotter med stérre matcher for att dra nytta av publikintresset.
8. Alternativa sponsorstod:
o Skapa en lista dver mojliga icke-monetara stdd, som material eller tjanster.
o Ge féretag forslag pa hur deras bidrag kan presenteras som marknadsforing.
9. Jippo kring A-lagsmatcher:
o Organisera temadagar eller specialaktiviteter, som musikunderhalining eller
gastspel.
o Samarbeta med lokala féreningar och foretag for att 6ka attraktiviteten.
10. Pantamera-kampanj:
o Samla medlemmar for att aktivt delta i kampanjen.
o Marknadsfér insamlingen i naromradet.
11. A-lagets synlighet i stan:
o Planera aktiviteter dar spelarna traffar fans, som autografskrivning eller 6ppna
traningar.
o Skapa tillfallen for att salja merchandise och lotter.
12. Skridskodisco och aktiviteter:
o Planera och marknadsfor ett skridskodisco som en familjeaktivitet.
o Inkludera aktiviteter som tilltalar aven icke-hockeyspelande barn.



13. Marknadsforingsplan fran AlK:
o Kontakta AIK for att be om rad och idéer for att forbattra marknadsféringen.
o Anpassa deras forslag till féreningens behov.

14. Arbetsgrupp for Bygdens Lag-matchen:
o Rekrytera engagerade medlemmar och definiera konkreta ansvarsomraden.
o Skapa en tidplan for att sakerstélla ett framgangsrikt event.

Nasta steg:

e Bilda arbetsgrupper for att driva de olika forslagen framat. Dar behdver styrelsen
hjalp. Kan ni tanka er att hjalpa till med nagot av ovan? Hor av er! Styrelse och kansli
kan omgjligt gora allt sjalva.

e Ha ett nytt féreningsmoéte kort efter 13 helgen for att stamma av framsteg och var vi
ar ekonomiskt da. .

e Kommunicera I6pande med medlemmarna om framgangar och behov av stod.



